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sex pod vodou

jak ukojit
matku

ploutve
do praku

poznali jsme všechny
praktiky včelařů

testujeme 
extrémní 
odvykačky

nadělejte z mořských 
panen ženy!
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SEX
QUIPS
BEER GAMES

JESSICA ALBA 
ON THE BEACH

FORMULA E 
RACING GOES GREEN!

PLAY IT LIKE
YOU MEAN IT

Up Close & Personal
With The Bodacious Hottie

... AND SHE’S BACK!

www.MaximIndia.in SEPTEMBER 2014
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www.alivear.com

Easy Ideas,
Easier Tweaks

TREND BUSTING!
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САМЫЙ ЧИТАЕМЫЙ МУЖСКОЙ ЖУРНАЛ В УКРАИНЕ!*
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 ИРИНА
 ШЕЙК
ТВОЙ ШАНС 
УВИДЕТЬ МИР   
ГЛАЗАМИ РОНАЛЬДО!

  КАК  
 ПОБЕДИТЬ
 НА РАБОТЕ ?
МАСТЕР-КЛАСС
ОТ ВЕЛИКИХ
ПОЛКОВОДЦЕВ

«БЕЛЫЙ
МЕДВЕДЬ
СЪЕЛ МОЕ
ЛИЦО!»
РАССКАЗ  
БЫВШЕГО
ЛЮБИТЕЛЯ  
ПРИРОДЫ

ДЛЯ   МУЖЧИН

* По данным TNS Ukraine 2013

САМЫЙ ЧИТАЕМЫЙ МУЖСКОЙ ЖУРНАЛ В РОССИИ!*САМЫЙ ЧИТАЕМЫЙ МУЖСКОЙ ЖУРНАЛ В РОССИИ!*

ДЛЯ   МУЖЧИН

 КАК  ПОБЕДИТЬ
 НА  РАБОТЕ ?
МАСТЕР-КЛАСС
ОТ  ВЕЛИКИХ
ПОЛКОВОДЦЕВ 

«БЕЛЫЙ
МЕДВЕДЬ
СЪЕЛ  МОЕ
ЛИЦО!» 
РАССКАЗ  БЫВШЕГО
ЛЮБИТЕЛЯ  
ПРИРОДЫ

CY 9 €; D 9,50 €; A, B, F, I 10 €; 
GR 12,60 €; GB 6,50 £; CH 16 CHF

* По данным TNS Россия
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ЕКАТЕРИНА
СУРГУЧЕВА!
ДЕВУШКА  С  ВЫДАЮЩИМСЯ

ТИТУЛОМ!

Presente in oltre 25 paesi, è il magazine maschile più diffuso al mondo.
Una delle riviste del settore più celebri, al pari di GQ ed Esquire.

Presente in oltre 25 paesi, è il magazine maschile più diffuso al mondo.
Una delle riviste del settore più celebri, al pari di GQ ed Esquire.
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A man’s world.

La 918 Spyder, con il suo motore 
ibrido high-tech di 887 CV, sta 
ponendo agli altri costruttori i record 
e le norme con cui confrontarsi.
di Jesse Will

SETTEMBRE   2014 SETTEMBRE   2014

48 49TOPIC

Questo mese andia-
mo in Germania e 

facciamo gli “under-
ground” a Berlino.

Bikini INTIMISSIMI

Foto di DEVIN DEL SANTO
Stylist ANDRO HIDALGO
Hair&Make-Up ALU KLAPTON
Produzione LDS celebrity one
Location LOS ANGELES, CALIFORNIA

KEITY 
DRENNAN

DAME +

CALVIN KLEIN Giubbotto 

in denim stone washed.

GAS Giacca biker ‘Barclay’ 

in denim spalmato effetto pelle.

HILFIGER DENIM Giubbino 

in denim slavato.
U.S. POLO ASSN. DENIM CO. 

Giubbotto imbottito
 con cap-

puccio e inserti in
 tessuto.

PEPE JEANS LONDON Giacca in denim 

Andy Warhol by Pepe Jeans London.

Yves Saint Laurent

“Ho detto spesso che avrei voluto inventare io i Blue Jeans: il capo più 
spettacolare, più pratico, più rilassante e informale. I jeans hanno espressività, 

sex appeal, semplicità – tutto ciò che io auspico nei miei vestiti”.

LEVI’S: denim trucker jacket con toppe applicate.

di Paolo Gelmi & Francesca Napolitano

Unisex, versatile e pratico, sbiadito, strappato, consumato o 
tinto: in una sola parola, DENIM. Da usare tutti i giorni oppure 
abbinato a un capo elegante, Maxim vi presenta i modelli 
cult per il prossimo A/I 14-15. Perché se è vero che la moda 
cambia, è altrettanto vero che il denim resta. Amato dai gio-

vani, irrinunciabile per gli over 40, icona per le celebrity, il denim è il 
capo d’abbigliamento che ci accompagna per tutta la vita.

UN’OSSESSIONE 

EVERGREEN

Nel 1850, in piena cor-
sa all’oro, un emigrante 
tedesco di nome Loeb 
Strauss (americaniz-
zato dal 1853 in Levi 
Strauss) parte dalla 
Baviera alla volta di 
New York e con l’aiuto 
di un sarto del Nevada, 
tale Jacob David You-
phes (poi diventato Ja-
cob Davis), costruisce 
una rivendita di tes-
suti a San Francisco e 
realizza per la prima 
volta un paio di jeans, 
fondando poi l’azienda 
Levi’s Strauss & Co.

FOCUS ON + mr. LEVI’S

‘

‘
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110 111MODE

•	 Donne 
•	 Moda
•	 Musica
•	 Motori
•	 Tecnologia
•	 Sport
•	 Cinema
•	 Food & beverage

QUESTO E MOLTO ALTRO ANCORA...



WEB

Il web di Maxim Italia www.maximitaly.com e le estensioni ai social network (Facebook e Twitter) sono sempre più un 
riferimento per il pubblico maschile. Lanciato da pochi mesi, il sito spazia dall’entertainment alle news nella modalità veloce 
tipica dell’online. Contest e attività di ingaggio continue, permettono agli utenti di interagire con il canale partecipando 
attivamente al successo delle iniziative di comunicazione che studiamo per i nostri clienti. Oltre al supporto editoriale, 
sul sito maximitaly è possibile costruire progetti personalizzati di comunicazione digital, sfruttando la notorietà del brand.

•	 Visitatori Unici: 110.000
•	 Pagine viste: 340.000

•	 Pagine per visita: 3.15
•	 Tempo di permanenza: 3:20

•	 Frequenza di rimbalzo: 
       sotto il 30%
•	 Facebook Fans: 12.000



SOCIAL
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DIGITAL

La digital edition di Maxim è un potentissimo strumento interattivo in cui Maxim prende forma, voce e interazione e che, partendo 
dagli argomenti della copia stampata, offre al lettore un modo completamente nuovo di godere del racconto giornalistico. Seguendo 
la scia dei trend mondiali che vede la vendita di Mobile Device (smartophone e tablet) sorpassare quella dei televisori, Maxim mira 
a offrire ai propri “Lettori” (il target più sensibile all’innovazione) una nuova esperienza interattiva mentre ai suoi “Clienti Investitori” 
vuole	mettere	 a	 disposizione	 un	 nuovo	 strumento	 che	permetta	 di	 amplificare	 e	 esaltare	 l’investimento	 pubblicitario	 fatto	 sul	
cartaceo nelle forme più evolute e interattive attualmente disponibili sul mercato. La versione Digital di Maxim è scaricabile per 
i tablet negli Store digitali e permette di fruire degli argomenti della versione stampata in maniera innovativa, multimediale e più 
coinvolgente, senza alcun bisogno di essere connessi alla rete. Nel Maxim Digital Edition ogni articolo offre al lettore un’esperienza 
in	cui	il	racconto	si	sviluppa	tra	testi,	audio	e	video	utilizzando	l’interattività	altrimenti	disponibile,	fino	ad	oggi,	solo	nel	Web.	In	tal	
senso Maxim Digital edition è un luogo in cui il lettore può leggere, vedere video, sentire musica giocare e interagire, passando dal 
mondo	offline	(senza	la	rete)	a	quello	online	(	cliccando	semplicemente	sulle	parole)	e	mescolando	così,	di	fatto,	le	due	esperienze	
in	un	unico	mondo	sempre	a	portata	di	mano.	Dal	punto	di	vista	dell’investitore	questo	significa	poter	creare	una	convergenza	fra	
tutti gli strumenti di digital marketing già utilizzati offrendo l’opportunità di poter:
•	 Implementare nella propria pagina pubblicitaria contenuti video o audio (spot pubblicitari) ottimizzando in tal senso l’eventuale 

efficacia	dell’investimento	già	fatto	in	produzioni	video	
•	 Implementare link che permettano di rimandare direttamente al proprio store on line o alla propria pagina web (rendendo 

immediato un eventuale acquisto di un prodotto)
•	 Implementare link alle pagine social del proprio brand (facebook, twitter, google+ etc) catturando immediatamente un 

potenziale cliente o follower per il proprio Media marketing
Dal	punto	di	vista	del	lettore	questo	significherà	poter:
•	 Leggere articoli e contenuti molto più interessanti e approfonditi
•	 Sfogliare pubblicità molto più coinvolgenti e accattivanti
•	 Accedere facilmente a contenuti web che ritiene interessanti con un semplice click
•	 Sfogliare	trailer	di	film	o	brani	musicali	da	poter	acquistare	immediatamente
•	 Acquistare biglietti per concerti o cinema con un semplice click



ITALIA

46.000 COPIE DIFFUSE* 370.000 lettori*
Aree Nielsen:
•	 area 1 = 40%
•	 area 2 = 30%
•	 area 3 = 20%
•	 area 4 = 10%

Il nostro target di riferimento 
è prettamente maschile, ha 
un reddito medio alto (80%), 
un’età compresa tra i 20 e 
30 anni (60%). Rivolto a un 
giovane evoluto, cosmopolita 
attento alle nuove tendenze e 
tecnologie, sportivo, amante 
del cinema, dei motori e 
soprattutto delle belle donne.
Un giovane 3.0. 

*Dichiarazione editore
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SPECIFICHE TECNICHE

PAGINA SINGOLA 200X280 mm + 5 mm di abbondanza per lato
PAGINA DOPPIA 400X280 mm + 5 mm di abbondanza per lato

MATERIALI: 
verranno	accettati	file	in	alta	risoluzione	(PDF	chiuso	300	dpi)	con	crocini	di	

registro e senza barre colore.

Tutti i materiali devono essere consegnati entro e non oltre il 
18	del	mese	antecedente	l’uscita	all’indirizzo:

traffico@adhoc-consulting.it



IL NUOVO MODO DI ESSERE UOMO

Concessionaria in esclusiva:

ADHOC CONSULTING

Via Mecenate 76 32/34 - 20138 Milano - Italy
Telefono: (39) 02 58.01.95.21

Email: marketing@adhoc-consulting.it
Website:	www.adhoc-consulting.it


